




l perché esserci

l Per sfruttare la chance di arrivare ad un pubblico e a dei potenziali consumatori che diffi cilmente le 
altre riviste di moda riescono a raggiungere: quel pubblico che sta a metà strada tra arte e fashion.
Uno dei mercati più interessanti per la produzione creativa in termini di capacità di consumo e di 
posizionamento

l Per essere presenti in una iniziativa nuova che si ripromette di ripetere un vero e proprio caso 
editoriale come Exibart.onpaper

l Per connotare verso l'alto un prodotto o un servizio

l Per posizionare il proprio brand in un contesto che avrà una distribuzione imponente, ma che per 
contro non avrà una presenza massiva di pubblicità

l Per investire i propri denari in un contesto in cui, considerate le cifre dell'advertising di settore, il 

rapporto qualità prezzo è incredibilmente vantaggioso



l distribuzione
lwit si avvale di una distribuzione che ha un doppio vettore e dunque una doppia effi cacia. Primo 
vettore: Exibart.onpaper, al quale lwit è allegata e grazie al quale arriva nelle case di tutti gli opinion 
leader ed i trend setter del mondo dell’arte, del design, dell’architettura e della cultural. Secondo vet-
tore: una serie di spazi, show room, boutique, contesti aziendali dove lwit ritiene di poter trovare il 
suo pubblico d'elezione. Si tratta di 150 punti (qui sotto una selezione) sempre in aumento sparsi in 
tutta Italia. Per tutto il comparto distributivo, comunque, lwit si avvale della formidabile esperienza 
del gruppo di lavoro che, con Exibart.onpaper, ha affermato il più diffuso e popolare freepress 
culturale italiano.

l punti di distribuzione (selezione) 

MILANO: Agatha Ruiz De La Prada Store, P Box, No Season, Fiorucci Love Therapy, Pepe Jeans, American Apparel, Linn 
Sui International Srl, Cothai, Marigo Milano, Antonia Boutique Milano, Aspesi Boutique, Oremalià, Sempionesei, Antonioli, Tim 
Camino, Nana’s Thrift Store, Isola Showroom, Downtown spa, Club 360°, Just Cavalli Cafè, Lotvs, Lipstick, Les Garcons de 
la Rue, Boule de Neige, Cavalli e Nastri, Noy, Tearose Milano, Kartell, Noon, High Tech, B-Fly, Aniel, Nadia Giani, Labo.Art, 
Pharmacy Industry Store, Franco Jacassi, Miss Ghinting, Can Can Paris a Milan, Six Inch, Lyllyrose, Kd Store, Hanry Beguelin, 
Idascratch, Light Studio, La Speziale, Malloni, Wok Store, Frip, Melody Black Market Milano, Antonioli, Dantone, Accademia del 
Lusso, Accademia di Brera, Istituto Marangoni, Politecnico, Ied – Modalab, Università Cattolica del Sacro Cuore.
ROMA: Degli Effetti Neo Millennium, Hair Salon Roberto D'Antonio, Lol Moda Arte Design, Smalto, Leam Limited, 
Dulce Vidoza, Arsenale, Spazio Espanso, Le Gallinelle, Offi cina 468, Ied, 40 Gradi, Super, Paris, Melody Black Market, Nia 
Lou Lou, Nuyorica, Re(f)use.
FIRENZE: Guya, Libreria Steidl, Gerald Loft, Malloni, Catalpa, A piedi nudi nel parco, Polimoda.
TORINO: Circolo della Stampa – Sporting Club, Operart, Sixty Concept Store, Camicie Jana, San Carlo 1973, Vertice.
ALTRE CITTÀ: Napoli – Penalty, Ernesto Esposito; Padova - Università degli Studi di Padova, Ivo Milan; Palermo – 
dell’Oglio; Perugia - Ricci Paris; Pescara – Italiani sas; Prato – Marty; Ravenna – Space; Rimini - Università degli studi di 
Bologna, Corso di Laurea Magistrale in MODA; Scandicci  - Università di Firenze; Siena – Dolci Trame; Arezzo – Sugar; 
Bergamo - Bernè, Tiziana Fausti; Bologna – Barrow, Mister Gal; Brescia – Penelope, Machina, Lonati Fashion and Design 
Institute; Catania – Papini; Como – Tessabit; Faenza – Martin; Ferrara – Tasmania; Trento – Raccolta Differenziata; Tre-
viglio – Raffi ; Treviso - Università IUAV, Apres Paris, Lazzari; Varese - Base Blu; Venezia – IED; Verona – Folli Follie.



l listino
pagina intera 1500 euro
doppia pagina 2500 euro
II di copertina 2000 euro
III di copertina 1750 euro
I romana 1750 euro
IV di copertina 3000 euro



l caratteristiche tecniche
Tipologia di carta: carta gr. 52 ISO brite76 
Tiratura: 26.000 copie
Numero di abbonati: 13.000
Prima pubblicazione: dicembre 2007
Pagine: 32
Stampa quadricromia
Dimensioni: Tabloid 380x270 mm.
Spazi pubblicitari (in gabbia):  Finestra gabellare 235x85 mm
Dimensioni pagine: 235x355 mm
Dimensioni paginone centrale: 500x355 mm

l date di stampa
Si stampa il 17 di ogni mese dispari. 
Dunque:
17 gennaio
17 marzo 
17 maggio
17 luglio
17 settembre
17 novembre

contatti
Emmi srl
via Garibaldi 5
50123 Firenze
tel. +39 055 2399766 
fax.+39 06 233298524
info@wit-mag.com
www.wit-mag.com

Responsabile advertising
Fabienne Anastasio
f.anastasio@emmi.it


